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Més palidzam uznémumiem

augt un stasfit savus stastus

e-pasta
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Marketeriem ir jabit daudz talantiem

72% no marketeriem
doma, ka visu var izdarit pasi,

BET Tsteniba pietriikst strategijas, riki ir parak sarezgiti
un pietrukst iemanas, lai iesaistitu savu auditoriju ar
pareizu zinu un vizualajiem materialiem, kas uzruna.
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Marketinga uzdevumi ikdiena...

SEO un majas lapas

optimizacija
Maksas
Socialo médiju reklamas
marketings @
Satura
merketings
E-pasta
marketings Partneru

marketings
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Tava strategija
un procesi

Veiksmi nosaka...

)

Tavs saturs un
klienta dzives cikls

... ne tikai tehnologijas.
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Tava
komanda
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Kad ir véerts nemt
arpakalpojumu?




Tad, kad Tu zini ...




Tad, kad Tu zini ...

ko vélies sasniegt,
kadi ir tavi uznémuma mérki

un vai esi gatavs tam veltit laiku.




Bet Tev nav...




Bet Tev nav...
pietiekami cilvékresursi,
zina$anas / pieredze
un Tu nevélies dalit fokusu.




iemesli izmantot marketingu
ka arpakalpojumu
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#1 Tu iegUsti pieredz&jusu komandu

Parasti vairak neka viens cilveks rada saturu, dizainu,

veic programmeésanas darbus un analitiku.
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#2 Samazini izmaksas un riskus

Parasti projekta val IkméneSa maksa ir daudz

zemaka neka darbinieka atrasana, uzturesana, apmacisana.
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#3 Cilveki ar industrijas pieredzi un procesiem

Pleredze tadu val lidzigu projektu realizacija.

Samazinas kludu iespeja un palielinas velksmes atrums.

*IETEIKUMS* Parnemt, kad viss ir gatavs.
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#4 Tev ir pieejamas jaundkas tehnologijas

Biezi iznak jauni riki, kas var paatrinat vai efektivizet marketinga
procesus, bet iekSejie resursi nespej tos savlaicigi ieviest vali
izmaksas ir par lielu.
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Marketinga tehnologiju
skaits pédéjos 7 gados.
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Pilnvértigs marketinga tehnologiju kopums

CRM Email Marketing Automation

M afs
e Mailigen

List Building Landing Pages Analytics Blog Social Media
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#5 Tu vari nofokuséties uz savu biznesu

Sadrumstalota uzmaniba nozime vajaki rezultati katra no
projektiem. Tev tomer bus jaiequlda laiks, lai nodefinetu merkus
un prasitu atbildibu.
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#6 Marketingam ir jabtt pastavigam

Tavs marketings necietis darbinieku mainas vai atvalinajumu del.

Projektu izpilde ir janodrosina jebkura gadijuma.
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#7 Pakalpojums uz pieprasijumu

Tavas komandas papildinajums tad, kad vajag, tik, cik vajag.

Nav jadoma, ka nodarbinat cilvekus brivakos brizos.
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#8 Argja perspektiva uz Tavu biznesu

Tu zini savu biznesu labak, bet biezi arejs skatiens var paradit
klienta viedokli labak. Svaigs skatiens uz trikumiem un
lespejamajiem uzlabojumiem.
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E-pasta marketings
ka arpakalpojums




E-pasta marketings ir ka...

Jebkuram biznesam
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Tas Ir visefektivakals digitala marketinga
un pardosanas riks.




Precizak — 1:43 EUR atdeve.




JaTevir...

majas lapa, vismaz 1000 e-pasta abonenti,
Ja abonentu skaits pieaug par vismaz 50 meénest,
tas nozime, ka ir iedarbinati pamata marketinga kanali
un var izvertet e-pasta marketingu ka arpakalpojumui.
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Merkis Ir leviest
dzives cikla marketinga strategiju




Dzives cikla e-pasta marketings

Pirma pirkuma
izglitojosa sérija Piepardosana

Sagaidisanas o) Viedokla viP
= aicingjums o O
senja I Pirkuma atjaunosana
Pamet @) O l
Pamet iepirkumu grozu (@) Aizgdjuso
ame | o atgisana
majas lapu 0O
O
Jauns
abonents
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JAUNI KLIENTI ESOSIE KLIENTI NEAKTIVI KLIENTI

Prospekti pievienojas datubazei Aktivi klienti Aktivitates samazinasanas
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Arpakalpojuma izvéles principi:

1. Pieradama pieredze

2. Strategiska vizija, ne tikai taktikas

3. Kulturas saderiba

4. Skaidri atskaites procesi un darba vadlinijas
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Piesakies uz DEMO jau Sodien
raksti uz: BiSmart@mailigen.lv
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Deepening Human Connection
through Your Inbox

Creating Customer Loyalty through Story
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